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Partido entre Cienciano y Cusco F.C. no se
transmitio, ¢;Liga 1 Max emitio una
publicidad enganosa?

Canal oficial del torneo tenia en su programacion el encuentro por la fecha 4 de la Liga
1, pero no lo emiti6 en vivo.

Cienciano derroté 2-0 a Cusco FC, por la fecha 4 del Torneo Apertura 2023. (Foto: Cienciano)
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El viernes a las 7 de la noche se disputo el partido
por la Liga 1 entre Cienciano y Cusco F.C. El triunfo
del rojo quedo6 como una anécdota dentro de un
conflicto mas grande: los derechos de television del
futbol peruano.

Usuarios en redes sociales se quejaron de que tanto el
canal oficial del torneo, llamado “Liga 1 Max”, como el
distribuidor de cable DirecTV publicitaron la
transmision del encuentro, pero llegada la hora, esta
no se realizd. En su lugar solo se emitieron comerciales
de otros partidos de la fecha.
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Senores de @DIRECTV @DIRECTVPeru y sobre todo
Senores de Indecopi. @IndecopiOficial Ahorita juega
#CuzcoFC vs @Club_Cienciano y DIRECTV
promociona los partidos pero no los pasa. ; No es
publicidad enganosa?
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Srs. @IndecopiOficial, he pagado una suscripcion
para poder ver una transmision que por medio de
anuncios de @DIRECTV se puede hacer desde su
app DGO, al momento de ingresar no estan
transmitiendo lo que prometen, tratandose de
publicidad enganosa.
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iDisfruta La Liga 1 por DGO! & |
iPartidazo! Cienciano vs. Cusco por la 4ta fecha
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Para Enrique Cavero, socio del estudio Hernandez y
Cia, lo hecho por el canal es una publicidad
enganosa.
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“Hay un hecho objetivo: el canal ofrecio algo y a la hora
del partido no lo cumplio. Definitivamente ha
incurrido en una publicidad enganosa,
independientemente de las razones”, indic6 en
entrevista con El Comercio.

La Comision de Fiscalizacion de la Competencia
Desleal de Indecopi puede aplicar una multa de hasta
700 UIT (S/3'465.000) si detecta la difusion de
publicidad ilegal. Segtiin Cavero, se debe valorar si
entre los motivos de la televisora estaba confundir o
manipular al consumidor antes de proyectar un monto
aproximado.

LEE TAMBIEN | Escuelas de posgrado: ;Cual es el panorama
actual tras casi 3 anos de educacion a distancia?

“La publicidad busca que los consumidores tomen mas
0 menos decisiones y eso puede ser mas grave
dependiendo del producto. En este caso son
suscripciones. Todavia se debe determinar qué tanto
dario pudo generar esta publicidad enganosa”, agrego
Cavero.

Factor futuro

El las publicidades emitidas por Liga 1 Max se
encuentra el partido entre Alianza Lima y Sport Boys,
que se disputara este domingo. El jueves pasado el club

blanquiazul anunci¢ a través de sus redes sociales que

el encuentro no se emitira por ninguna senal televisiva,

radial ni por las redes sociales del equipo.
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La liga 1 max sigue promocionando que transmitira
el partido entre Alianza Lima y Sport Boys y qué lo
hara desde las 3:45 p.m. a sabiendas que el club ya
notifico que no lo pasara por ninguna senal ni
siquiera virtual. ;Como se definira este tema?
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Cavero anade que si finalmente el partido entre
aliancistas y rosados no se muestra en las pantallas del
canal oficial, este habria vuelto a emitir una
publicidad enganosa.

Binacional anuncié que su partido frente a Atlético
Grau de este sabado tampoco sera televisado ni
difundido por radios o redes sociales. Melgar todavia
no se pronuncio sobre su partido del lunes. Ambos
clubes, asi como Alianza y Cienciano, estan en disputa
por la titularidad de sus derechos de transmision.

La clausula de la discordia

El conflicto entre seis clubes de Primera Division
(Alianza Lima, Cienciano, Cusco F.C., Melgar,
Municipal y Binacional) y la Federacion Peruana de
Futbol (FPF) nace de dos interpretaciones distintas de
una clausula contractual. Hace unas décadas la FPF
permitié que los equipos negociaran sus derechos de
transmision con libertad, aunque el duetio de esos
derechos siempre fue el ente rector del futbol peruano.
La gran mayoria hasta el afio pasado tenia vinculo con
el Consorcio Futbol Peru (CFP), integrado por Gol TV y
Telefonica, como el operador de sus partidos por
television.

En el 2022, la FPF busco licitar los derechos televisivos
de todos los equipos nacionales en conjunto. Ninguin
postor se presento a la licitacion y se termino
otorgando la titularidad a la empresa internacional
1190 Sports mediante un trato directo.
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Ocho clubes (los seis mencionados, Universitario y
Sport Boys) sintieron desconfianza ante el proceso y el
modelo economico propuesto, por lo que se ampararon
en la “clausula de preferencia” que tenian sus contratos
para renovar con el CFP contra la potestad de la FPF.
Esta clausula indica que, en caso de recibir una oferta
de otra empresa, el CFP tenia la posibilidad de igualar
la misma y tener prioridad para ser elegido como el
encargado de transmitir los partidos que disputaran
sus clientes como locales.

La FPF desconoce la validez de esta disposicion
contractual y exige que los clubes que renovaron, salvo
cuatro con contrato vigente, se adhieran a las
transmisiones de 1190 Sports y el canal Liga 1 Max.

Trascendio que Alianza Lima y Universitario recibirian
alrededor de US$10 millones anuales luego de esta
ultima renovacion de contrato con el CFP. El club
blanquiazul ingreso mas de S/25 millones (mas de
US$6,5 millones) por concepto de derechos televisivos
solo en el 2021, segun sus estados financieros. La oferta
de 1190 Sports no ha sido revelada.

A través de sus redes sociales, el cuadro aliancista
advirtio que tendria que pagar una penalidad de US$70
millones en caso se rompa el vinculo contractual con el
CFP.

Mientras no se resuelva el conflicto legal entre los
clubes y la FPF, los encuentros como locales de seis
equipos corren el riesgo de no ser transmitidos por
ningin medio de comunicacion.



